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Der Dreitélerblick bei llifeld gehért zu den beliebten Wanderzielen im Stidharz
Foto: Christian Schelauske

Eines der Wahrzeichen der Region — das Kyffhduserdenkmal bei Bad Frankenhausen
Foto: ZK Medien
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Der Tourismusverband
Siudharz Kyffhauser

Der Tourismusverband Studharz Kyff-
h&user wurde am 12. Januar 2015
durch 32 Grindungsmitglieder mit
Sitz in Sondershausen gegriindet.
Er widmet sich dem Dachmarketing
fur die Region Sudharz Kyffhauser,
insbesondere im Bereich des Touris-
mus- und Regionalmarketings sowie
der Imagekommunikation. Der Ver-
band versteht sich als reiner Marke-
tingverband und wird keine eigenen
touristischen Unternehmen betrei-
ben. Er erstreckt sich auf das Gebiet
der Landkreise Nordhausen und
Kyffhauserkreis und strebt intensive
Kooperationen mit den Nachbar-
regionen an.

Um dem neuen Verband eine Struk-
tur, Satzung und Beitragsordnung zu
geben, wurde aus einer Runde von
touristischen Leistungstréagern eine
Arbeitsgruppe gebildet, welche mit
groBem Sachverstand und Engage-
ment die anstehenden Fragen disku-
tierte und Vorschléage zur Griindung
des Verbandes ausarbeitete. Hierzu
wurden Satzungen und Strukturen
anderer Verbande analysiert und
bewertet. In der Konsequenz ist eine
tragféhige Struktur entstanden, wel-
che die unterschiedlichsten Aufga-
ben genau den Mitgliedern zuordnet,
die den fir diese Aufgabe gréBten
Sachverstand mitbringen. So gibt
es einen Aufsichtsrat, in welchem
neben Landraten und Birgermeis-
tern auch Verwaltungsmitarbeiter
die Geschéfte des Vereins Uber-
wachen. Die Marketingstrategien
und Aktivitdten werden durch einen
10-kdpfigen Marketingbeirat gesteu-
ert, welcher ausschlieBlich mit fach-
lich kompetenten touristischen Leis-
tungstragern besetzt ist.

Die ersten Monate galten dem Struk-
turaufbau des Verbandes bis hin zur
Eintragung in das Vereinsregister
und der Kontogriindung. Diese Arbeit
obliegt zwei ehrenamtlichen Vor-
standsmitgliedern, welche dariiber
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hinaus viel Zeit darauf verwenden, ein schlag-
kraftiges Netzwerk weit Uber die Grenzen
der Region hinaus aufzubauen. Dies wird die
Arbeit des Verbandes in der Zukunft weithin
sichtbar erleichtern und hilft auch die Akzep-
tanz innerhalb des Verbandsgebietes zu
steigern. Eine der bekanntesten und erfolg-
reichsten Tourismusregionen in Deutschland
ist der Harz. Daher fanden bereits vor der
Grindung des neuen Marketingverbandes
hilfreiche und zielfihrende Gespréche mit
dem Harzer Tourismusverband statt, welcher
den Verein auch in seiner derzeitigen Struk-
turierungsphase unterstutzt. Hierbei profi-
tiert der neue Verband von den Erfahrungen
in allen Facetten eines 111 Jahre alten Ver-
bandes, welcher heutzutage zu den erfolg-
reichsten Verbanden in Deutschland gehort.

Der Tourismusverband hat in den Monaten
Juli und August 2015 mit Hilfe eines Frage-
bogens den Markenfindungsprozess begon-
nen. Hierbei wurde erfasst, worin touristische
Anbieter, Gaste und Birger die Kerninhalte
des neuen Tourismusgebietes Sidharz
Kyffhauser sehen. Auch Unternehmen ande-
rer Branchen und touristische Leistungstrager
der benachbarten Regionen beteiligten sich
an der Umfrage und gaben wichtige Impulse
fur die Entwicklung einer eigenen Marke. Im
Monat September 2015 werden die Ergeb-
nisse ausgewertet und mit Marketingexper-
ten diskutiert. Im Anschluss daran sollen
Agenturen beauftragt werden die Ergebnisse
und Vorgaben in eine Marke und damit in ein
optisches Erscheinungsbild umzusetzen,
welches sich dann in allen Print- und Online-
produkten des Verbandes widerspiegeln
soll. Auch wird in diesem Zusammenhang
ein neuer Webauftritt beauftragt, welcher mit
Start des Jahres 2016 die gesamte Region an
einer Stelle wahrnehmbar vereint.

Parallel dazu werden durch den gewéhlten
Marketingbeirat die touristischen Vermark-
tungsstrategien erdrtert und entsprechende
Produkte entwickelt, welche ab dem kom-
menden Jahr Stiick fir Stiick in die Realitat
umgesetzt werden. Bei diesen Aktivitdten
hofft der Verband auch auf eine tatkraftige
Unterstltzung des Landes Thuringen, denn
ohne diese ist eine solche Mammutaufgabe
kaum zu bewaltigen. Mittlerweile gehdren
dem Verband gut 50 Mitglieder an. Neben
den beiden Landkreisen sind auch bereits
zwei Kommunen Mitglied geworden. Alle
anderen Mitglieder sind Unternehmen der
Tourismuswirtschaft und Privatpersonen, die
die Notwendigkeit eines kreativen und profes-
sionellen Uberregionalen Marketings erkannt
haben und den Aufbau dieses Verbandes tat-
kraftig unterstitzen. Der Verband finanziert
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sich ausschlieBlich aus Mitgliedsbeitragen,
so dass Vorstand und Mitglieder intensiv
damit beschaftigt sind, weitere Mitstreiter
fur den Verband zu gewinnen. GroBartig ist
hierbei der schon jetzt vorhandene starke
Zusammenhalt zwischen den Mitgliedern, so
dass bereits in der Anfangsphase ohne finan-
zielle Mittel Kooperationen und gemeinsame
Produkte unterschiedlicher Anbieter ent-
wickelt wurden.

Mit der Thiuringer Tourismus GmbH wurde
durch den Tourismusverband wieder ein Ver-
trag zum Ubernachtungsportal THURIS ge-
schlossen, welcher den Beherbergungsstéat-
ten in den Kreisen die kostenlose Nutzung
des Systems ermdglicht. Weiterhin entwickelt
der Verband ein gemeinsames Ubernach-
tungs- und Reisemagazin fir das Jahr 2016,
welches die gesamte Region vereint. Eine
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eigene Facebook-Seite, auf der die Region
vorgestellt und touristisch relevante Veran-
staltungen und Themen beworben werden,
hélt der Verband seit dem Monat April vor.

Die Landkreise Nordhausen, Kyffhauser-
kreis und die touristischen Unternehmen der
Region haben sich der groBen Aufgabe gestellt,
zwei vorher eigenstandige Regionen zusam-
menzufihren und im Einklang mit den Zielen
der Thiringer Tourismus Gesellschaft und
den Strategien des Harzes einen neuen Ver-
band mit einer eigenen Marke auf die Fue
zu stellen. Durch die enge und kontinuierliche
Zusammenarbeit aller Mitstreiter wird der
Verband die attraktive touristische Region
Sudharz Kyffhduser weithin bekannt und
wahrnehmbar machen und zur Erreichung
dieses Ziels teils neue und unkonventionelle
Wege in der Vermarktung einschlagen.
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