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Die Berufung der Botschafter fir die Imagekampagne
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Rundum vielseitig. — Die
Imagekampagne fiir den
Kyffhauserkreis

Die Entwicklungen in den 1990er
Jahren haben zu einer Verschlech-
terung der Wahrnehmung des Kyff-
h&userkreises gefihrt. Nicht nur die
Einstellung der AuBenstehenden gegen-
Uber dem Kreis, auch das Selbstbild
in der Region ist ambivalent geprégt.
Betrachtet man jedoch die Angebote
und Entwicklungen rund um den Kyff-
hauser, hat die Region einiges vorzu-
weisen: eine Vielzahl an erfolgreichen
kleineren und mittleren Unterneh-
men, ein beispielloser Rickgang der
Arbeitslosenquote, gute bis sehr gute
Kinderbetreuungsangebote, Pflege-
einrichtungen, ein abwechslungsrei-
ches Kultur- und Tourismusangebot
mit Schwerpunkten im Bereich ,Natur
und Aktiv“, eine vielféltige Vereinsland-
schaft sowie ein breites Spektrum an
Freizeitméglichkeiten. Unabhéngig
von weiterem Verbesserungsbedarf
ist der Kyffhduserkreis — ganz objek-
tiv betrachtet ein attraktiver Standort
zum Leben, Arbeiten und Reisen.

Die Imagekampagne durchléuft drei
Phasen und endet vorerst Ende des
Jahres 2015. Dabei wird die Bevol-
kerung des Kyffhauserkreises selbst
zum wichtigsten Werbetrager. Als
wichtige Botschafter der Imagekam-
pagne konnten die Majestédten und
Hoheiten im Landkreis gewonnen wer-
den. Diese werden kiinftig nicht nur fur
ihre Stadte und Gemeinden, sondern
auch fur den Kyffhauserkreis werben.

Im Rahmen der Imagekampagne soll
der Kyffhauserkreis als Wirtschafts-
und Tourismus- sowie als Lebens-
und Wohnstandort nach innen (in
der Region) und nach auBen (lber die
Region hinaus) beworben werden. Dafiir
steht ein Gesamtbudget in H6he von
150.000 EUR zur Verfiigung, welches
vollstandig aus Mitteln des Regional-
budgets finanziert wird.

Die Kampagne selbst durchlduft meh-
rere Phasen. In Phase 1 erzéhlen Men-
schen aus dem Kyffhauserkreis ihre
eigenen kleinen Erfolgsgeschichten.
Phase 2 steht unter dem Motto ,,Ent-
decke deinen Kreis".
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Berufsstart 2015 | Informiere dich!

® 13. Berufsinfotagein der
Bundeswehrhalle Sondershausen

@ 07.November 2014, 9 bis 16 Uhr,
08: November 2014, 10 bis 15 Uhr
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Das Plakat anldsslich der 13. Berufsinfotage
im Kyffhduserkreis Foto: Uwe Chiarcos

Unter der Uberschrift ,,Nur mit dir schlieBt
sich der Kreis“ steht schlieBlich die 3. Phase
der Imagekampagne des Kyffhauserkreises,
die sich insbesondere an Menschen und
Unternehmen, die den Landkreis erstmals
oder wieder flr sich entdecken, richtet.
Inhaltlich gliedert sich die Kampagne in die
Bereiche Arbeit, Leben und Entdecken.

Der Bereich Arbeit richtet sich gleichermaBen
an Unternehmer und Arbeitnehmer. Unterneh-
mer sollen dabei den Kyffhauserkreis als attrak-
tiven Wirtschaftsstandort entdecken, der
durch eine leistungsféahige Infrastruktur, ver-
fligbare Flachen zur Ansiedlung bzw. Erwei-
terung von Unternehmen sowie durch eine
unburokratische Unterstiitzung von Inves-
titionsabsichten durch die 6ffentliche Verwal-
tung zu tiberzeugen weiB. Da inzwischen auch
in Nordthlringen ein wachsender Fachkréafte-
bedarf zu verzeichnen ist, dient die Kampagne
auch deren Gewinnung. Hierzu werden auch
gezielt die Mdglichkeiten der Agentur fir Arbeit
sowie der Thiringer Agentur flr Fachkrafte-
gewinnung genutzt. Willkommen sind aus-
driicklich auch ausléndische Arbeitnehmer.

Zuhause in Thiringen:
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Der Bereich ,Leben® ist eng damit verbun-
den. Gerade bei den ,,weichen“ Standort-
faktoren kann der Kyffhauserkreis punk-
ten. Dazu z&dhlen moderne, bezahlbare und
wohnortnahe Kindertagesstatten ebenso
wie das leistungsfahige Schulnetz, eine sehr
gute ambulante und klinische Versorgung,
sanierte und neu errichtete Pflegeeinrich-
tungen, Sportstatten und Jugendeinrich-
tungen in mehreren Orten des Landkreises.
Die attraktive Landschaft wird durch eine
wachsende Anzahl an Freizeiteinrichtungen
erganzt. Der Nordthiringer Landkreis war-
tet aber auch mit einem vielfaltigen kultu-
rellen Angebot auf. Und dies bei glinstigen
Mieten sowie den niedrigsten Kosten fur
den Erwerb von Wohneigentum in ganz
Deutschland.

Den Kyffhauser entdecken soll eine wachsen-
de Zahl an Touristen. Dabei kann der Land-
kreis mit seiner Einzigartigkeit und Dichte an
touristischen Leuchttirmen beeindrucken.
Neben dem Kyffhduser-Denkmal, der Kyff-
h&user-Therme und Panorama sind die Bar-
barossahdhle, die Modellbahn Wiehe, der
Freizeitpark auf dem Possen, das Besucher-
bergwerk Sondershausen, die Funkenburg
WestgreuBen, der Kunsthof Friedrichsrode
sowie der Affenwald und der Ferienpark Feuer-
kuppe weit Uber die Grenzen des Landkreises
hinweg bekannt. Auf der Unstrut paddeln, das
dichte Radwegenetz nutzen, hoch zu Ross
die Natur erkunden, mit dem Segelflieger von
Udersleben aus die Welt von oben betrachten
oder einfach die Schénheit und florale Ein-
zigartigkeit von Kyffhauser, Hainleite, Hohe
Schrecke oder Diin erwandern; der Landkreis
ist eine Region, die ganzjahrig als Ausflugs-
Ziel lohnt.

Vor dem Hintergrund des wachsenden Fach-
kraftebedarfs und des zunehmenden Uber-
hangs an dualen Ausbildungsangeboten
haben im September 2014 Frau Landrétin
Hochwind, die Agentur fir Arbeit, das Staat-
liche Schulamt Nordthiringen sowie die Kam-
mern der Wirtschaft die Initiative Berufsstart
2015 gestartet. Diese Initiative ist in die Image-
kampagne des Kyffhauserkreises eingebet-
tet. Ein wichtiges und bewahrtes Instrument
der beruflichen Orientierung sind die Berufs-
informationstage des Landkreises, die am 7. und
8. November in Sondershausen stattfanden.
Diese firmierten nicht nur unter dem gemein-
samen Logo der Kampagne. Vielmehr wurde
der Kerngedanke der Imagekampagne aufge-
griffen. So warben vier Azubis aus Unterneh-
men des Kyffhauserkreises fir diese Veran-
staltung, stérkten damit deren lokale Identitéat
und fungierten so ebenfalls als Botschafter
der Kampagne.

Das Logo und der Claim zur Kampagne sol-
len fortan die Imagekampagne begleiten
und auf den Kyffhauserkreis aufmerksam
machen. Erste Werbemittel sind damit be-
reits versehen, andere werden im Jahr 2015
entwickelt und eingesetzt. Dazu zahlen nicht
nur die Klassiker Imagefilm, Imagebroschiire
und Homepage. Diese werden u. a. durch
Postkarten- und Plakataktionen ergénzt. Sehr
erfolgreich lauft die Selfie-Aktion mit der Men-
schen aus dem Kyffhauserkreis den Face-
book-Auftritt der Kampagne ,fiittern“. Und ein
echter Renner wurde die Winteredition ,,Weih-
nachten daheim“. Rund 10 000 Postkarten
mit etwa dreiBig Motiven aus dem Landkreis
sorgen hoffentlich dafur, dass der Kyffhauser-
kreis als sympathisch, lebens- und liebens-
wert und lohnend wahrgenommen wird.
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Das Kyffhduser-Denkmal im Winter
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